Art director
Visual designer
[llustrator

Jazz lover




The Revolution Will Not Be Televised Gil Scott-Heron

Giant Steps John Coltrane
Blue Monk Thelonious Monk
My Favorite Things John Coltrane

I Remember Clifford Lee Morgan
Chameleon Herbie Hancock
Cissy Strut The Meters
Cosmik Debris Frank Zappa

One Nation Under a Groove Funkadelic

Rock Co.Kane Flow (feat. MF Doom)  De La Soul, MF DOOM
You Know My Steez Gang Starr
C.REAM. Wu-Tang Clan
Rapp Snitch Knishes MF DOOM

The Guns of Brixton The Clash

I Say I' Sto Cca - Remastered 2008  Pino Daniele
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LA TUA DIMENSIONE NATURALE
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Visual identity

Progetto del Verdea
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Vivere
Una rigogliosi
casa | e |

autoctone per farti
respirare aria pulita.
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CLIENT YUNIQLY

experiences for
Adventure lovers

7
viq
oA

SELECTED WORKS

YUNIQLY

|

PEOPLE

We started

with people, we
created Yunigly.
Our trips are for
the people who
go on them.
Yunigly means
living Puglia

and immersing
yourself body and
soul in its identity.

3

YOUR WELL-BEING
Each proposal is a
journey in search
of well-being,
balancing mind,
body and soul

5

OUR RELATIONSHIP
WITH YOU

Putting together

a journey means
discovering what
each individual
guest really wants
and expects. An
invisible thread
links you to
ourselves, our

love for this land
and your desire

to experience it.
There is nothing as
unforgettable as a
relationship.

2

TAILOR MADE

No two travel
proposals will ever
be the same. Our
trips are made

to suit each
individual traveller,
embracing their
passions, interests
and lifestyle.

Visual identity

4

A VALUABLE
EXPERIENCE

Puglia can be lived
in many ways.
Your experience
will be exclusive
and each place
researched
especially for
you. Every day
we Criss-cross
the region and
select the most
significant places
for you.

GIANVITO TURI
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Martini Academy 4 |3 |3
Trail Exf)ef"ience GIORNI | NOTTI | ALLENAMENTI
yulj(lly 11-14 MARZO yu13(l]y
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Uno spazio
verde
per imparare
e crescere.
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CLIENT STAMPA SUD

Siamo
specializzati

nella produzione

di packaging,
stampati
commerciali,
editoriali e
cartotecniel.

Dall'acquisizione digitale dei dat
alla distribuzione del prodotto fini-
10, noi di Stampa Sud sviluppiamo
dal pil semplice al pii complesso
progeto di creazione avendo come
obiettivo primario la realizzazione
di prodotti stampari di qualita, per
fertamente aderent all'idea inizia
le dei nostri clienti. Grazie ad un
team dedicato alla prototipazione,
realizziamo insieme campionature
frutto dell’ascolio del cliente e del-
la ricerca, perché ¢ importante per
noi che il risultato finale rispeechi,
in ogni demaglio, 'anima di un
progetto.

Un'esperienza che mertiamo a
disposizione da generazioni, per
creare valore dando forma alle idee
in ambito editoriale, commerciale,
pubblicitario e cartotecnico.

4 . . . (&
Stampare vuol dire per not, lasciare o

un segno chiaro, leggero ma eccellente.

Stampa Sud Company Profile [ n
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IL FUTURA NON
Cl PREOCCUPA,
Cl SPAVENTA DI PIU
IL COMIC SANS.

Ognuno ha il suo carattere
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8 4. 4. VABENE MI DICONO
VA SEMPRE | R & | , ~ GRAIZIA, TUTTI GRASSETTO,
MA CERTE VOLTE MA 10 PREFERISCO

TUTTO STORTO. - = N& |\
: » Cl VOGLIONO

Ognuno ha il suo carattere 4
| PROPRIO

I BASTONIL.

Ognuno ha il suo carattere

IL LIGHT.

Ognuno ha il suo carattere
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o2 03 04 s "] ]
Home KeepZero Modello costruttivo Sinergie Edifici Blog & New Aderisci alla rete

kée |
zerop

SINERGIE PEN LA SOSTENIBILITA \

e~
=
b

Fb. / Inst.

FollowUs -

territorio / sostenibilita /
natura /architettura /
forma / sinergia /

rete / costruzione



CLIENT KEEP ZERO

Vogliamo
che tutto
cambi

A partire dalla casa.

territorio /
sostenibilita /

natura /architettura /
forma / sinergia /

rate / racetriizinnea

Benessere,
salubrita e salute

Per contrallare la qualita dellambiente indo

In spazi salubri e armoniosi, Keep Zero predispone un
tipo di progettazione che consente di controllare e
capire In modo semplice quando la qualita dell’aria non
€ ottimale o di misurare la concentrazione di sostanze

o~

nocive.

Approfondisci

Energia acustica
e ambiente

Per garantire alti livelli di comfort, isolamento acustico
e vivibilita serena degli spazi, Keep Zero effettua
controlli e test finali dell'edificio. Proteggere gli edifici
dal rumore € una delle azioni fondamentali per il
sistema casa, al centro del modello

costruttivo Keep Zero.

Approfondisci

SELECTED WORKS Visual identity

Home > Keep Zero

Come nasce KeepZero:
L'esperienza del Centro di
Fisica Edile

l'essenza dell'architettura non € generare |
cambiamento, ma interpretarlo e costruirlo.

Il panorama irreale che ha caratterizzato il 2020 ha
portato con sé€ una forza trasformative potentissima
che abbiamo scelto di cogliere. La stasi & diventata
I'urgenza ma anche l'opportunita di dare risposte

GIANVITO TURI
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keep Home KeepZerij S-inergié Edifici Blog & News Aderisci alla rete
Zero

Tutto quello
che vogliamo
costruire

|0 abbiamo
racchiuso

In questo
manifesto.

Aderisci / /! o 4
alla rete Keep'Zgit
& d

Contattaci




CLIENT KEEP ZERO

dopo |'altro, quelli
che, moltiplicati
su larga scala,
generano una
trasformazione

calpestare

Crediamo

forma dello
spazio ma anche
alla sostanza
delle radici: piu
forti e rispettose

ofondo della
tassello

generativa,
adattiva,
quella capace
di cambiare
struttura,
interpretare i
cam

srediameiche
costruire sia un
verbo infinito,
circolare e
plurale, e non
basta essere

in pochi ad

andare in

a -
polifonica, in cul
le competenze

12 Scendano

guelli che cercano

la migliore

alternativa del

vivere quotidiano

e che vogliono

consegnare alle

generazioni future »#
a terrgdasgalute /

P
o

simbolico di
guesto numero,
simbolo di
circolarita e
connessione tra
tutti gli elementi

del cosmo.

struire non
010 |'architettura
del futuro, ma ur
nuovo futuro pe
I'architettura.
Ripartiamo da

ri=1ts
Lelu

P

Keep
zerop

SINERGIE PER LA SOSTEMIBILITA

|E- J|'
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CLIENT KEEP ZERO

0

Sosteni

2:

inergia

S

1sibilizzare al

i e consumato

rete sempre pil a

diffondere co

e

punti di forza

Unire le competenze e condividere
un sistema di valori per dare forma
costruttivo
giormente dinamico e inclusivo
etta in cond one le buone

1SN |'esperienza.

previsti d&”d Ie

puntli di forza

SELECTED WORKS

keepzero . e cqmﬁény’-—'ﬁ [ —  modello costruttivo

P Zero, attrg

dello cod@rutti
trasparente, rende @
e tang|b|le 1 modo in
cui un edificiorisp
'ambiente e gene
benessere. Queste sone
le azioni messe in campo
per garantire standard
qualitativi green e a
impatto zero.

Visual identity

keepzero

Per controllare la
qualita dell'ambiente
indoor e vivere

in spazi salubri e
armoniosi, Keep
Zero predispone un
tipo di progettazione
che consente

di controllare e
capire in modo
semplice quando

la qualita dell’aria
non & ottimale

o di misurare la
concentrazione di
sostanze nocive.

Per garantire alti
livelli di comfort,
isolamento acustico e
vivibilita serena degli
spazi, Keep Zero
effettua controllie
test finali dell'edificio.
Proteggere gli

edifici dal rumore

& una delle azioni
fondamentali

per il benessere
dell’'ecosistema casa.
al centro del modello
costruttivo Keep
Zero,

Introdurre strumenti
e tecnologie in
grado di rendere gli
edifici intelligenti,
nel senso di metterli
in relazione e in
sinergia con i
bisogni di chi li

vive. Sistemi in
grado di interagire

in base agli input

e ai bisogni delle
persone permettono
di risparmiare
energia, di aumetare
le performance dei
luoghi, e migliorare il
complessivo comfort
abitativo,

Innovare la filiera
edilizia introducendo
strumenti digitali
capaci di coordinare
la progettazione.
controllare le

fasi costruttive,
semplificare i
processi, oltre che
rendere idrido il
modello attuale

di costruzione,
basato allo stato
attuale solo sulla

GIANVITO TURI

company profile

manualita. Applicare
I'approccio
industriale e
meccanizzato

al processo
costruttivo consente
di migliorare la
produttivita ma
anche di dare un
nuovo ruolo alle
risorse umane
impiegate nel
campo, ampliandone
la formazione e

le competenze

sulla sostenibilita,
l'impatto
ambientale,
I'efficientamento
energetico.

Il modello
costruttivo si nutre
dello scambio e
dell'esperienza
che la rete di
professionisti
mette in circolo
nel confronti dei
consumatori e

di imprese del
settore e punta

a rendere fruibili

le informazioni
destinate agli utenti
finali organizzando
formazioni.
workshop, eventi.

modello costruttive

Il modello Keep Zero
si fonda sulla ricerca
costante e sulla
formazione interna,
al fine di proporre
sempre nuovi

servizi e prodotti
legati al mondo
delle costruzioni

a impatto zero.

In questo modo
possiamo offrire

alla rete di imprese
e ai consumatori
consapevoli
maggiori vantaggi in
termini di impatto,
risparmio economico
ed energetico,
innovazione. In

piu, la formazione
permette una
diffusione capillare
della visione
progettuale

Keep Zero e
I'aumento della
consapevolezza
collettiva
sull'importanza di
una architettura
sostenibile.

15



CLIENT KEEP ZERO

keepzero company profile punti di forza

Tutto si muove verso
I’evoluzione-ma non e

semplice 'scegliere qualgsia—
la strada glusta Per questo,

la cosa piuimportante che
Keep'Zero offre/sono la

chiarezza e'il supporto, per
un’evoluzione consapevole

Si avvale di un
modello costruttivo
definito e chiaro
per garantire alti

standard qualitativi E il punto di Ogni aspetto della
degli immonbili. incontro tra filiera progettazione
edilizia (costruttori, edilizia &
Propone soluzioni aziende e sostenibile,
sostenibili, : maestranze misurabile e
personalizzate : formate secondo verificabile.
in relazione al . il modello) e i
territorio e alle ' consumatori
peculiarita locali. consapevoli.

10
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keepzero company profile punti di forza

e collettiva del costrmre
e dell’abitare. //

~ Costruttori, aziende,.

~\\maestranze e consumaton

‘consapevoli/tuttisono))
. essenziali per dare forma
= /aun nuovo modello

virtuoso di ed|I|z|a

Ha sede in Puglia
e opera su tutto il
territorio regionale
ma non ci sono
limiti territoriali per
aderire alla rete.

Permette di

Keep Zero unisce aumentare il valore
professionisti e dell'immobile sul
consumatori in una — mercato grazie al
rete organizzata, " metodo #KeepZero
aperta e dinamica: racchiuso nel
e possibile aderire : modello costruttivo
al progetto e di fornire la
seguendo un iter garanzia, ai clienti,
che garantisce di acquistare un
qualita e coerenza edificio conforme
negli obiettivi. ai parametri di
sostenibilita
nazionali.

11
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